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True Price is a social enterprise with the mission to
realize sustainable products that are affordable to all
by enabling consumers to see and voluntarily pay the
true price of products they buy.
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Introductie




DE ECHTE PRIJS VAN DE FRUITMOTOR APPELS

De Fruitmotor is een ketencotperatie uit de Betuwe
die restappels opkoopt om tot ciders en andere
producten te verwerken. Door samente werken met
de telers en de extra inkomsten uit de verkoop zorgen
ze voor een rijke bodem, schoon slootwater en meer
biodiversiteit.

De codperatie wil graag commercieel verder groeien
om haar impact op natuur en maatschappij te
vergroten, maar zoekt nog een sterk framework waar
zij haarstrategie en communicatie op kan baseren

Dit project bevat de berekening van de echte kosten
van Fruitmotor appels,inclusief een benchmarkdie als
basis kunnen dienen voor de strategie en
communicatie van De Fruitmotor.
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TRUE PRICE HEEFT DE EERSTE METHODE TER WERELD
MILIELEN SOCIALE KOSTEN TE METEN

De methode van True Price is een unieke methode
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Met de hulp van True Price is ABN AMRO begonnen
met het meten van de impact van hun hypotheken,
hun investeringen in cacao en de bank als geheel.

Een selectie van onze klanten

Voor mee informatie zie deprincipes van True Pricing
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https://trueprice.org/principles-for-true-pricing/




HET METEN VAN ECHTE KOSTEN BIEDT INZICHT IN POTE
VERMINDERING VAN SCHADE AAN MENS EN MILIEU

De echte prijs van een product bestaat uit de winkelprijs
plus de sociale en milieukosten, de zogenoemde externe
kosten. Het meten van de echte kosten kan op drie
manierenhelpen om te komentot een duurzamerproduct

Teneerste geeft het meten van de echte kosten inzicht in
de omvang van de verschillendeimpacts van een product,
zodat deze vergelijkbaarworden. Zo kan bepaald worden
welke impacts verbeterd moeten worden.

Tentweede zorgt het inzicht van de echte kosten door de
hele waardeketen ervoor dat bepaald kan worden op
welke vlakkeninterventies het meeste effect hebben.

Tenderde geeft een meting van de echte kosten inzicht in
wat de oorzaken zijn van de impacts. Zo kan bijvoorbeeld
gevonden worden dat vooral elektriciteitsgebruik of
vooral onderbetaling bijdraagt aan de echte kosten.
Hierdoor wordt duidelijk wat er precies moet veranderen
om de echte kostente verminderen.
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DE ECHTE KOSTEN WORDEN GEMETEN DOOR TE BEPALI
Z0U KOSTEN OM DE SCHADE TERUG TE DRAAIEN

De echte kosten worden berekend door de impact
van een product te kwantificeren en vervolgens te
monetariseren, in andere woorden: er een geldbedrag
aan te koppelen.

Bestrijdings
middelen Liter water
gebruik

Dit maakt het mogelijk om de impact op mens en
milieu van verschillende producten objectief te
vergelijken.

De kwantificering van de impact gebeurt door het
bepalen van de voetafdruk per productieproces. Denk
bij impact op klimaatverandering bijvoorbeeld aan het
aantal kilo CQ-uitstoot door transport of de

productie van kunstmest die wordt gebruikt.

Het monetariseren gebeurt vervolgens door te Externe kosten
bepalen hoeveel het zou kosten om de deze schade €

aan milieu en mens terug te draaien. Voor meer
informatie over monetarisering zie onzeuublicatie
over monetariseringsfactoren
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https://trueprice.org/monetisation-factors-for-true-pricing/

IN DEZE ANALYSE ZIJN DE SOCIALE EN MILIEUKOSTEN G

BASIS VAN PRIMAIRE EN SECUNDAIRE DATA

De echte kosten zijn berekend door een analyse te
maken van de negatieve socialeen milieukosten in
2019 van De Fruitmotor appels (zie figuur rechts voor
overzicht van de impacts die in scope zijn) . Hiervoor
is er gekeken naar de onderstaande stappen in de
waardeketen. De productie van de eindproducten van
Fruitmotor zit dus niet in scope van deze analyse.

A Productie. Het telen van de appels. Energiegebruik,
bestrijdingsmiddelen, kunstmest, waterverbruik,
brandstofgebruik.

A Transport. Van de teler naar de veiling.
Brandstofgebruik.

A Opslag. Energiegebruik voor koeling.

A Verwerking (bij teler of veiling). Op basis van
informatie van de verwerker (veiling) en telers is
het gebruik van materialen en energie voor
verpakking zeer klein. Daarom is voor deze stap
aangenomen dat de impact verwaarloosbaar is.
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Voor de analyse zijn drie typen data gebruikt: primaire
data van de telers en de veiling, secundaire data en
data van True Price.

Primaire data

Voor de inschatting van de echte kosten van De
Fruitmotor appels is data uitgevraagd bij drie van de
vier telers waar De Fruitmotor mee samenwerkt.
Verder is er data aangeleverd door het veilinghuis
over opslag en verwerking die daar plaatsvindt.

Secundaire data

Voor de inschatting van de echte kosten van de
gemiddelde Nederlandse appel is secundaire data
verzameld van onder andere het Centraal Bureau voor
Statistiek (CBS), Wageningen University & Research
(WUR) en verschillende./ife Cycle Assessmergtudies
naar appels.

Data True Price
Om een prijskaartje aan de outputs te kunnen hangen
Zijn de True Price monetariseringfactoremebruikt.
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